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BONJOURA TOUTES ET ATOUS,
JEVOUS SOUHAITE LA BIENVENUE DANS CE WEBINAIRE
DEDIE AU FINANCEMENT DE L’INNOVATION ET A SON ORGANISATION

S

[l

VINCENT DROVET
Vincent.drouet@stratinnov.com

JE REMERCIE L’ASSOCIATION NORMANDIGITAL
DE ME PERMETTRE DE PARTAGER A SES ADHERENTS
L’EXPERTISE DE STRATINOV EN FINANCEMENT DE L’INNOVATION

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V



CONTEXTE COVID19

e

LE JOUR D’APRES SE CONSTRUIT ET SE PREPARE DES AUJOURD’HUI ...
ET L’INNOVATION EST UNE CLE

Situation de crise, oui. .. ‘z M tion de rebond |
Mais il y aura forcement des ruptures, préparez vous ! ] ettez vous en position de rebond.
PRINCIPAL LES ENTREPRENEURS EUX-MEMES
LEVIER | fournir des moyens adaptés aux entreprises pour se développer COMPTABILITE
et innover dans 'apres crise ...

STRATEGIE
BFR

BUSINESS
f\f oP‘f . MODEL
H STRATEGIE

BUSINESS MODEL
[ Sn—

| , GENERATION
FEUILLE DE ROUTE POUR % % - % ,
ANTICIPER LA SORTIE DE CRISE W %W %W _@

D’OPPORTUNITES INNOVATION

ELLE PERMET A SON ORGANISATION DE GAGNER EN AGILITE, EN RESILIENCE ET DE PENSER LE TEMPS LONG
ELLE EST SOUTENUE FORTEMENT EN FRANCE VIA DE NOMBREUX LEVIERS DE FINANCEMENT PUBLICS

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V



QU'EST-CE QUE

RECHERCHE CONSTANTE
D’AMELIORATION DE L’EXISTANT

IMPLIQUE LA MISE SUR LE MA‘RCHE
DE L’« ORIGINALITE », C’EST-A-DIRE
SA COMMERCIALISATION.

Vo y

=

1 EACAN
INNOVATION INNOVATION
INCREMENTALE RADICALE
Améliore Transforme le marché
Pexistant Crée un nouveau

marché

L[]

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V

LES 6 TYPOLOGIES DE
L’« ORIGINALITE »

PRODUIT, @“
0000
SERVICE | 10900

OU USAGE 000

MARKETING &
COMMERCIALE

TECHNOLOGIQUE

o

PROCEDE OU
ORGANISATION

MODELE
D’AFFAIRES

SOCIALE



QU'EST-CE QUE

N
g 7
P — / > N
P \ — + M +
= |
COMMENT
COMMENT QUELLE AMBITION ET FAIRE ADOPTER, PUIS QUELLE CIBLE
FINANCER ? VALEUR AJOUTEE ? CONQUERIR LA CIBLE ? ADRESSER ?

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V
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QUI

UNE EQUIPE DE 12 PASSIONNES DONT L’OBJECTIF EST DE CONSTRUIRE DES SOLUTIONS
REMARQUABLES POUR RESOUDRE LES PROBLEMES DE VOTRE ORGANISATION.

SOLUTION

Investir dans le capital immatériel
(humain, savoir, savoir-faire

et organisationnel) et le piloter
pour le transformer en un véritable
outil de la performance

. ——-_. PROMESSE /MISSION

Donner aux organisations la
capacité de créer une valeur durable
aimpact positif pour elles-mémes
et pour leur éco-systeme

EPEE MAGIQUE

Une approche fondée

par des docteurs. Une équipe
(multiculturelle) de pionniers
aux compétences multiples
Une méthodologie adaptée et
éprouvée

IDEAL / VISION

Révéler et renforcer les
capacités d’innovation des
organisations

AIDES PUBLIQUES POUR L’INNOVATION "V



PRESENTATION

POUR UNE INNOVATION

DURABLE
_
1SO
56002:2019
LE FINANCEMENT LA PERFORMANCE
DE L'INNOVATION DE L'INNOVATION

Identifier, prioriser et activer les Accélérer la transformation d’idées

financements publics pour soutenir en produit/service. Détecter les
la R&D&, le développement opportunités de croissance.
et la croissance. Tester I'attractivité d’un nouveau
produit/service.

6\\\xatio” 9
2, Q ASSOCIATION C
OPOCM .‘ré@ % I 4es CONSEILS en g @
o i g 2 ] "
& meseowsmure /VVOVATION - anagement
9 Titre® CIVILE —

¢ Linnovation
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NORMANDIGITAL
STRATINNOV

NORMANDIGITAL | FEDERER LES PROFESSIONNELS POUR CREER DES
AMBITION | gyNERGIES ET RENFORCER L’ECOSYSTEME :

Promouvoir les offres des prestataires normands
Développer des coopérations et des projets innovants
Participer a la structuration de la fili€re numérique :
Via la pédagogie du numérique

Via la réponse aux besoins métiers

STRATINNOV | NOUS REPONDONS AU PLUS PRES DU BESOIN DE
AMBITION | \os CLIENTS VIA:

La fourniture d’informations  qualitatives et
quantitatives a valeur ajoutée

Larticulation des composantes clés de la démarche
d’innovation

L’alimentation du processus décisionnel et stratégique

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V

STRATINNOV
EN NORMANDIE

normandigital

CLIENTS

21061 QORRKS .-'— \-’/
wwere  Asmgpy X

SNCC AUTOMATISME SOLUTIONS PROCESS

fastpoint?

@ OPEN MIND ? # idréva
I' N oV O N i :

seULTIMATT

L'ECONOMIE D’ENERGIE PAR L'EFFICACITE

PARTENAIRE

N
SIQUAL

Informatique « Web s Sécurite



STRATINNOV

En étroite collaboration avec vos équipes,
nous vous aidons a concrétiser vos projets d’innovation

IRIA PARIS PHD FRANCOIS LORET PHD SAMAR AMMAR PHD
CONSULTANTE MANAGEMENT BUSINESS

EN CONCEPTION DE LINNOVATION DEVELOPER
INNOVANTE FRANCE

VINCENT DROUET CORINNE CARLIER Y EDOUARD MAYRAN
CONSULTANT BUSINESS CONSULTANT

& BUSINESS DEVELOPER DEVELOPER MARKETING

NORMANDIE

MAUREEN GRANDSART

CONSULTANTE
MARKETING
DE LINNOVATION

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V

HAUTS DE FRANCE

AMINA NASSIRI

CONSULTANTE
FINANCEMENT
DE L’INNOVATION

DE LINNOVATION

SEVERINE PETITPREZ

CONSULTANTE
COMMUNICATION
DE L’INNOVATION
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COMPOSANTES

PROCESSUS



LES COMPOSANTES

EXPLORATION L

2 )ﬁ Ao ) ¥

]

LANCER

DECIDER

ACQUERIR PROCESSUS
DE L'INFO CREATIF

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V



LES COMPOSANTES

| | | | * ‘PRODUW
— 1 1 1 [ T T T 1°7” TRL P T
| | | | |

*L'échelle TRL (en anglais technology readiness level, qui peut se traduire par niveau de maturité technologique) est un systéme de mesure
employé pour évaluer le niveau de maturité d'une technologie (matériel, composants, périphériques, etc.), notamment en vue de financer la
recherche et son développement ou dans la perspective d'intégrer cette technologie dans un systéme ou un sous-systéme opérationnel.

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V


https://fr.wikipedia.org/wiki/Technologie
https://fr.wikipedia.org/wiki/Recherche_et_d%C3%A9veloppement

LES COMPOSANTES

| | | | * CLIENT
> B R L | DEVELOF
| T | | | l T T T DEVELOPPEMENT
5 6 7 8 9

*L'échelle BRL (en anglais Business Readiness Level) adopte un point de vue marché sur I'innovation en estimant la capacité de I'équipe projet a
orienter I'innovation (de I'idée au produit) pour la meilleure adéquation marché. Les maturités technologique et marché se mesurent sur des échelles
de 1a9, atravailler conjointement pour concilier les préoccupations Technologie et Marché.

AIDES PUBLIQUES POUR LINNOVATION "V



LES COMPOSANTES

MATURITE
MARCHE

A

DE L’IDEE AU PROJET | PRODUIT | SERVICE
MISE SUR LE

MARCHE
Diverses origines
Ambitions variées ) ]
Trajectoires multiples SEC DU MARCHE
UNE CERTIDUDE O€ POSTT ONNEMENT
CE N’EST PAS
LINEAIRE =

IDENTIFICATION
DES PROBLEMES
ET DES GRANDS
DOMAINES
D’APPLICATION

A

MATURITE
» PRODUIT

-
L‘ L FAISABILITE PREUVE " PRE-SERIE |
— s DE CONCEPT

AIDES PUBLIQUES POUR LINNOVATION "V



F= ===

L’INTENSITE D’INNOVATION |
EST UN CATALYSEUR |
DE FINANCEMENT |

[ |

A

.

LA QUALITE DE L’ENTREPRISE
SES EQUIPES :

REPARTITION

PRODUIT

PROTOTYPE

DEMO

CONCEPT
PROPOSITION
DEVALEUR

3 |
SA STRUCTURE FINANCIERE |
SONT DES INDICATEURS |

//?\\ 2 '.' 8ol /"f‘%
& FER
(é/) S
FAISABILITE COMMERCE MARKETING
TECHNICO-ECONOMIQUE DEVELOPPEMENT i ET COMMUNICATION
o (o] (o] (o) o o O
| 1 | | \ \ \
- CIR*-JEI* - -Cll* -

FAVORISANT |
FORMALISATION
DE L’IDEE o
I
i/ SUBVENTION 70% MAXI
DES DEPENSES “

———  AIDES PUBLIQUES POUR L’INNOVATION ”V

SUBVENTION, AIDE A TAUX 0

i PRET 7 ANS, DIFFEREDE 2 ANS |
50% MAXI DES DEPENSES k :

AVANCE A TAUX O
*CIR : crédit d’impét recherche

*JEI : statut de Jeune Entreprise Innovante *Cll : crédit d’impét innovation



JEI-CIR-CII

Réduire les colts de la R&D et
d’innovation, les charges sociales

et 'impot sur les sociétés

COFACE

Pour le financement des
actions de développement
commercial a international

BPIfrance
Des subventions etavances remboyrsables en
cas de succes ou des préts a taux zéro pour les

entreprises innovantes

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V

SOURCES

POLE EMPLOI

Le premier financeur
Rémunération pendant au
moins 18 mois

INITIATIVE FRANCE
RESEAU ENTREPRENDRE

Préts a taux zéro

AD NORMANDIE

Dispositifs « Impulsion »
(conseil, développement,
environnement, export,
immobilier, innovation, invest)



PARCOURS

Les aides et subventions publiques sont
souvent réservées aux entreprises
présentant un caractére innovant

Réussir son parcours de financement n’est pas
une condition suffisante pour réussir son projet
—————————————————————————————— mais c’est presque une condition nécessaire.

L’expérience montre que généralement
les entreprises qui réussissent ont
optimisé leur parcours de financement
en obtenant le maximum des
dispositifs a solliciter a chaque étape
clé du développement.

LA CLE: présenter un bon dossier correspondant aux
attentes des organismes financeurs.

LA DIFFICULTE : %/)@

./'/
les aides sont nombreuses,
on recense 4500 dispositifs d’aides,

, chaque aide requiert un dossier spécifique
AIDES PUBLIQUES POUR L’INNOVATION ¢ V
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COMMENT?

DEUX PRINCIPES A RESPECTER

) Avoir un maximum de fonds propres au
moment de solliciter les aides publiques,

> Avoir des indicateurs objectifs de
développement de Uentreprise sur son
marché équipe clé, positionnement
concurrentiel, business model, appétence
des cibles, nombre de clients, pipe
commercial, idéalement croissance du
chiffre d’affaires.

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V

PARCOURS

il

D’HONNEURS

&

CONVAINCRE DES INVESTISSEURS ET FAVORISER
L’OBTENTION DES AIDES PUBLIQUES.

SOLLICITATION
DES AIDES
PUBLIQUES

€

RESULTATS POSITIFS
DES EXERCICES INTEGRES
DANS LES FONDS PROPRES

LEVEES
DE FONDS

PRETS
BANCAIRES

PRETS



BONNES

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V



BONNES

CE QU’IL NE

FAUT PAS FAIRE

RESTER ISOLE DANS LA
COMPLEXITE DE CE
PARCOURS

Bénéficier de ’expérience en matiere de
CONSACRER TROP DE  pi——+4 financement d’autres entrepreneurs et d’experts
TEMPS ET D’ENERGIE A
LA RECHERCHE DE ®

Rentrer dans [’éco-systéme de ’entreprenariat

FINANCEMENT b=l o (réseaux d’entrepreneurs, incubateurs, pépiniéres,
0 pobles de compétitivité, ...
La premiére mission de . JTRE . I_- —I
Pentrepreneur est de Consulter les cabinets spécialistes du financement =
et innovation &

développer son entreprise

Sous-traiter, ce qui n’est pas
core business

OUBLIER SON PROJET ET LE

« TORDRE » POUR QU’IL RENTRE
DANS LES CRITERES DE CERTAINS
PROGRAMMES DE FINANCEMENT

Certains programmes collaboratifs
permettent d’obtenir des
financements importants mais
peuvent vous éloigner de votre vision
initiale de développement et des
besoins de votre marché

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V
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JLLUSTRATION

DE L’ARTICULATION
DISPOSITIFS
DE FINANCEMENT g

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V



a fort potentiel innovant.

ACTIVITE : bureau d’études spécialisé dans le domaine du
semi-conducteur et de la conception de puces électroniques

DUREE :

Subvention AR Prét innovation

Mise en ceuvre du PLAN DE CROISSANCE PREVISIONNEL

Crédit impot

Déploiement du programme d’innovation
Installation dans une nouvelle région (Normandie)

Déploiement d’actions a l’export

Prépare une levée de fonds !

AIDES PUBLIQUES POUR L’ INNOVATION "V
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MATURITE
MARCHE

A

AU DEPART

AUJOURD’HUI =

NATIONAL

REGIONAL 1

REGIONAL 2

>

~|||||@

FORMALISATION
DE L’IDEE o
1

MATURITE

PRODUIT

TECHNICO-ECONOMIQUE |

DEVELOPPEMENT

o o

0. 0 .

=
SIS
S
i COMMERCE MARKETING

i ET COMMUNICATION

o (o] o

)

{ SUBVENTION 70% MAXI |
: DES DEPENSES

SUBVENTION, AIDE A TAUX 0
50% MAXI DES DEPENSES

4 PRET 7 ANS, DIFFERE DE 2 ANS |
® AVANCE ATAUX O '




ACTIVITE : leader de marché de la digitalisation de projets
immobiliers. L’entreprise normande propose des services
numériques innovants aux architectes, urbanistes et
promoteurs immobiliers, du développement d'un projet a
sa mise en ccuvre, en passant par sa commercialisation.

(€

1
LS
«-@--»

s i N
PRODUIT, DE

MODELE SERVICE OU
D’AFFAIRE D’USAGE

Subvention AR Prét innovation Crédit impot

Des AXES et des CHALLENGES STRATEGIQUES
CLARIFIES offrant le meilleur départ pour les
projets innovants d’avenir

AIDES PUBLIQUES POUR LINNOVATION "V

0
>
(7}

AU DEPART

AUJOURD’HUI

NATIONAL

REGIONAL 1

ORCR RR@

REGIONAL 2

MATURITE
MARCHE

A

FORMALISATION

DE L'IDEE o
1

MATURITE
PRODUIT

22\ ! B
©-Q & C
FAISABII.IQ 1 COMMERCE MARKETI\NG

TECHNICO-ECONOWIQUE | DEVELOPPEMENT i ET COMMUNICATION

o o o o o (o] o

/ SUBVENTION 70% MAXI

DES DEPENSES

I 1 . \ \
- CIR*-JEI* - .
SUBVENTION, AIDE A TAUX 0 1 PRET 7 ANS, DIFFERE DE 2 ANS |

50% MAXI DES DEPENSES AVANCE ATAUX O

tatut de is *Cll: crédit dimpot i




REPARTITION

{lEO3

FORMALISATION

DE L’IDEE (o)

o -]
© ROk
&/ P

FAISABILITE DEVELOPPEMENT
TECHNICO-ECONOMIQUE

o o o

- CIR*-JEI* -

o o

-Cli* -

-~
—D7

S

COMMERCE MARKETING
ET COMMUNICATION

o

SUBVENTION 70% MAXI
DES DEPENSES

AIDES PUBLIQUES POUR LINNOVATION "V

SUBVENTION, AIDE ATAUXO
50% MAXI DES DEPENSES

*CIR : crédit d’impdt recherche *JEI : statut de Jeune Entreprise Innovante

*Cll : crédit d’impdt innovation

PRET 7 ANS, DIFFERE DE 2 ANS
AVANCE A TAUX 0
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4 BUREAUX REGIONAUX




CONSULTATION GRATUITE

PARLONS DE VOS PROJETS
D’INNOVATION LE 25/02/2021

B £0UJ0u;
5 INNO:

VINCENT DROUET

CONSULTANT & BUSINESS
DEVELOPER NORMANDIE

PRENEZ RENDEZ-VOUS

STRATINNOV, PAGENCE
D’ACCOMPAGNEMENT EN INNOVATION

PERFORMANCE | FINANCEMENT | MARKETING

’ 'V




MERCI DE VOTR
ATTENTION

PLACE AVOS QUESTIONS



